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Aspiraciones profesionales:
Nuestra pequeia encuesta muestra
los factores que influyen

¢Qué factores de la socializacién de los/as nifios/as pueden influir en sus aspiraciones profesionales?
¢Doénde estan las diferencias entre chicos y chicas? ;En qué profesiones se ven las personas jovenes
en el futuro? ;Quiénes son sus modelos a seguir? Estas son las preguntas que hicimos en nuestra
encuesta.

Para ello, preguntamos a 113 chicas y 21 chicos de entre 14 y 16 afios de tres centros de ensefianza
de Nuremberg. La organizacion socia de Espafia (Consultoria de Innovacién Social - https://www.cis-
es.org/) realiz6 la misma encuesta entre 29 chicas y 30 chicos de entre 14y 16 afios.

Los resultados mostraron que, en general, incluso en el siglo XXI, los nifios y nifias siguen creciendo
predominantemente siguiendo los clichés de roles clasicos. Por ejemplo, la gran mayoria de las nifias
alemanas juegan con mufiecas y Barbies. Lo mismo ocurre con las nifias espafolas. Los juegos de
pelota eran una compafiia constante en la infancia para sélo un tres por ciento de las nifias. En lo que
difieren los nifios alemanes y espafioles es en el juego al aire libre. Los adolescentes espafioles lo
declararon como su actividad infantil favorita con mucha mas frecuencia que los adolescentes
alemanes. Las nifias espafiolas también jugaban con pelotas mucho mas a menudo que las nifias de
Alemania, seglin esta encuesta.

\

Lo que también sali6 a la luz fue
que, ya desde la infancia, las
nifias estan mucho  mas
influenciadas por sus amigas que
los nifios a la hora de elegir los
juguetes. Lo mismo ocurre con la
cuestion de las aspiraciones
profesionales.

El consumo de medios de
comunicacién es mas importante
para la juventud del pais aleman
y esta mas influenciada por ellos
que la juventud espafiola.

Lo que si es cierto para la juventud de ambos paises es que no son las personas influyentes en los
medios sociales, sino los miembros de la familia quienese se encuentran entre los modelos a seguir
mas importantes, en Espafia algo mas que en Alemania. No obstante, tanto para las chicas como para
los chicos alemanes, los padres y madres, los/as abuelos/as y los/as hermanos/as se consideran
modelos a seguir.

En el préximo boletin informativo, aprendera como puede escapar de la clasica trampa de género a
través de juguetes y actividades con nifilos/as y asi ampliar las habilidades de estos/as.

Esta informacién se ha elaborado en el marco del proyecto GeStAW, realizado por la asociacion
erfolgsfaktor FRAU con el apoyo del programa ERASMUS+. GeSTAW significa «Desmontando los
estereotipos de género en la eleccién de la carrera de las mujeres jovenes en un mundo laboral
digital».

Mas informacion sobre el proyecto y sus resultados disponible en https://erfolgsfaktor-
frau.de/engagement/mint/
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